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КОМУНІКАТИВНІ ТА ВІЗУАЛЬНІ СТРАТЕГІЇ 
У ДИЗАЙНІ ПЛАКАТУ ВОЄННОГО ЧАСУ

У статті розглянуто проблематику плакату як засобу комунікації та формування громадської думки у час 
збройних конфліктів та виявлено співвідношення застосування візуальних та комунікативних стратегій для 
забезпечення ефективної комунікації. Досліджено ключові елементи дизайну, які сприяють формуванню емоцій-
ного відгуку у глядача та увиразнено взаємозв’язок між образотворчими та комунікативними елементами, для 
результативної комунікації. На основі аналізу відомих плакатів різних воєнних періодів, визначаються загальні 
тенденції та ефективні прийоми, що використовувалися для досягнення комунікативних цілей. Мета статті 
полягає у комплексному аналізі візуальних та комунікативних стратегій у дизайні воєнного плакату та визначен-
ні таких принципів та методів, які забезпечать дієву комунікацію через синтез повідомлення та образу. Чітка 
та результативна комунікація у воєнний час є одним із факторів забезпечення соціальної єдності та мобілізації 
населення. Ефективні воєнні плакати здатні підвищити моральний дух, надихнути на патріотичні дії та під-
тримати необхідну суспільну згоду у критичні моменти історії. У статті здійснено спробу виявити ключові 
фактори, які сприяють досягненню цих цілей за рахунок балансу застосування візуальних та комунікативних 
стратегій у дизайні плаката. У ході дослідження було виявлено основні засоби комунікативного дизайну задля 
передачі інформаційного посилу (ідейний зміст, текст, символи, вербальні елементи) та візуального дизайну 
задля формування естетично привабливого повідомлення (зображення, кольорова гама, композиція). Взаємодія 
цих засобів через синергію, баланс та адаптивність забезпечує досягнення основних комунікативних цілей воєн-
ного плакату – зміцнення духу та патріотичного настрою військових та населення, мобілізація та фінансова 
допомога, глорифікація та моральна підтримка, підвищення обізнаності цивільного населення і загалом, форму-
вання громадської думки. 

Ключові слова: плакат, воєнний час, візуальний дизайн, комунікативний дизайн, комунікація, інформація, 
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VISUAL AND COMMUNICATIVE STRATEGIES IN WARTIME POSTER DESIGN

The article examines the problem of the poster as a means of communication and formation of public opinion during 
armed conflicts and reveals the relationship between the use of visual and communicative strategies to ensure effective 
communication. The key design elements that contribute to the formation of the viewer’s emotional response have been 
studied and the relationship between visual and communicative elements for effective communication has been highlighted. 
Based on the analysis of famous posters of different war periods, general trends and effective techniques used to achieve 
communicative goals are determined. The purpose of the article is a comprehensive analysis of visual and communicative 
strategies in the design of a war poster and the determination of such principles and methods that will ensure effective 
communication through the synthesis of message and image. Clear and effective communication in wartime is one of the 
factors for ensuring social unity and mobilizing the population. Effective war posters can boost morale, inspire patriotic 
action, and support the necessary social consensus at critical moments in history. The article attempts to identify key 
factors that contribute to achieving these goals through a balance of visual and communicative strategies in poster 
design. In the course of the study, the main means of communicative design for the transmission of an informational 
message (conceptual content, text, symbols, verbal elements) and visual design for the formation of an aesthetically 
attractive message (images, color scheme, composition) were identified. The interaction of these means through synergy, 
balance and adaptability ensures the achievement of the main communicative goals of the military poster – strengthening 
the spirit and patriotic mood of the military and the population, mobilization and financial assistance, glorification and 
moral support, raising the awareness of the civilian population and, in general, the formation of public opinion.
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Струс А. Комунікативні та візуальні стратегії у дизайні плакату воєнного часу

Постановка проблеми. Плакат завжди вико-
нував роль потужного засобу масової комуніка-
ції, особливо під час військових конфліктів. Він 
слугував інструментом для мобілізації населення, 
підвищення морального духу, пропаганди та пере-
дачі важливої інформації. Воєнний плакат поєд-
нує в собі візуальні та комунікативні стратегії, які 
мають за мету впливати на свідомість та емоції 
людей, викликати у них певні дії або підтриму-
вати визначені настрої. В умовах війни плакат стає 
одним з основних засобів оперативного інформу-
вання населення та формування суспільної думки. 
Він відображає ключові ідеї, ідеали та цінності, 
які необхідні для підтримки національної єдності 
та моральної стійкості. Успішний воєнний пла-
кат здатний залучити увагу, викликати емоційний 
відгук, проінформувати та мотивувати людей до 
конкретних дій, таких як приєднання до армії, 
підтримка оборонних заходів, збереження ресур-
сів або інша корисна діяльність для фронту. Дослі-
дження візуальних та комунікаційних стратегій у 
дизайні воєнного плакату є важливим для розу-
міння того, як засоби масової комунікації можуть 
бути використані для підтримки та зміцнення 
суспільства в критичні моменти та які засоби та 
методи є у цьому процесі найбільш дієвими. 

Аналіз досліджень. Плакат як засіб комуні-
кації спорадично стає об’єктом наукового інтер-
есу сучасних дослідників. Інтерпретація ідейних 
та формальних характеристик плаката дозволяє 
уточнити особливості комунікативних підходів та 
розширити проектний інструментарій візуальних 
засобів. Проблематика комунікативного потенці-
алу плаката та його формальних характеристик 
розглядається у працях дослідників О. Мельник 
та В. Штеця (2019); О. Гладун (2019); М. Пучкова 
(2022), Н. Коваль (2014); художньо-проектні засоби 
у дизайні плакату досліджують Ю. Сосницький 
(2024), О. Залевська (2019; 2020), О. Гладун (2010) 
та ін. Формування воєнних плакатів з позиції істо-
ричних контекстів, візуальної пропаганди та куль-
турної пам’яті вивчають науковці О.  Маєвський 
(2016), Дж. Ауліх (2007), І. Коляда (2012), С. Орлик 
(2021). Водночас, проблема художньо-образного 
вирішення та комунікативного потенціалу воєнного 
плакату у контексті не лише національних шкіл, 
але й загалом, з позиції проектних підходів зали-
шається не вирішеною. Цей напрям досліджень у 
перспективі сформує наукову базу для розуміння 
впливу візуальної комунікації, здійсненої у формі 
плаката, на колективну свідомість у складних гео-
політичних реаліях.

Мета статті полягає у комплексному аналізі 
візуальних та комунікативних стратегій у дизайні 

воєнного плакату та визначенні таких принци-
пів та методів, які забезпечать дієву комунікацію 
через синтез повідомлення та образу. 

Виклад основного матеріалу. У періоди зна-
чних історичних подій, політичних змін та соціо-
культурних перетворень візуальна комунікація, 
зокрема плакат, набуває особливого значення як 
засіб вираження ідей та впливу на громадську 
свідомість, а також, як факт формування колек-
тивної пам’яті. Воєнні плакати з’явилися у різні 
епохи, а починаючи з часів Першої світової війни 
вони стали основним засобом мобілізації та про-
паганди. Під час Другої світової війни плакати 
продовжували відігравати важливу роль, відо-
бражаючи не лише національні, але й міжнародні 
ідеологічні конфлікти. Історія показує, що і після 
Другої світової війни протягом усього ХХ ст. й у 
перші десятиліття ХХІ ст. збройна агресія спора-
дично виникає у різних географічних та політич-
них точках світу. Варто відмітити, що незмінним 
супутником цієї збройної агресії залишається 
агресія інформаційна – засоби масової інфор-
мації та різні комунікаційні канали чинять сут-
тєвий вплив на суспільну думку та можуть бути 
розцінені як потужний інструмент маніпуляції та 
пропаганди. Цей аспект є невід’ємною часткою 
розвитку інформаційних технологій, відтак, кому-
нікативні можливості усіх медійних продуктів 
можуть бути розглянуті як суттєві засоби впливу 
на формування громадської свідомості. Пла-
кат – традиційно статична друкована форма також 
залишається сьогодні елементом інформаційного 
впливу, але часто набуває дещо інших формаль-
них характеристик, мігруючи у цифрове серед-
овище. Водночас, цей аспект не змінює основного 
призначення плакату – донесення важливих пові-
домлень та впливу на громадську свідомість.

Задекларована тема статті потребує роз’яснення 
терміну «стратегія» у контексті дизайну воєнного 
плаката. Усталене розуміння поняття «стратегія» 
визначає її як «спосіб дій, поведінки кого-небудь» 
(Стратегія). Це, також, ефективне використання 
наявних ресурсів для досягнення певної мети. 
У даній статті ми використовуємо поняття «стра-
тегія» для вияву планомірного підходу до досяг-
нення конкретних комунікативних цілей у дизайні 
воєнного плакату з використанням комунікатив-
них підходів та візуальних елементів. Відтак, 
під комунікативними стратегіями ми розуміємо 
сукупність методів і прийомів, спрямованих на 
ефективну передачу повідомлення до аудиторії, 
забезпечення його зрозумілості, переконливості 
та емоційного впливу. Дослідник візуальної кому-
нікації та автор книги «Візуальна комунікація: 
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зображення з повідомленнями» П. Лестер розгля-
даючи принципи та стратегії ефективного візуаль-
ного спілкування піднімає питання щодо різної дії 
повідомлень – одні залишаються в пам’яті, а інші 
забуваються. Візуальні повідомлення, які зали-
шаються в пам’яті мають найбільшу силу інфор-
мувати, навчати та переконувати за рахунок від-
повідних ідейних та візуальних підходів (Lester, 
2014). Дослідниця К. Буко у праці «Візуальне 
громадянство» показує, як поширюється та діє 
візуальна форма спілкування на політичні на соці-
альні теми та розглядає концепції візуальних під-
ходів до формування комунікації (Bouko, 2023). 
Комунікативні стратегії у дизайні воєнного пла-
кату можуть включати такі елементи як чіткість 
та зрозумілість повідомлення, лаконічність, пер-
соніфікація звернення, прямі заклики та контактні 
гасла, емоційний вплив, символізм та метафорич-
ність ідеї; інформаційна насиченість та структуру-
вання інформації; культурна адаптація до аудито-
рії та локалізація змісту. Використання особистих 
звернень, таких як «Ти» або «Ви», щоб створити 
відчуття особистої відповідальності та залучення; 
персонажі, які дивляться прямо на глядача; роз-
рахунок на сильний емоційний вплив; врахування 
культурних особливостей цільової аудиторії та 
використання культурно значущих символів, 
образів та ідей, що резонують з конкретною ауди-
торією загалом формують дієву комунікативну 
стратегію при трансляції повідомлення. 

 Під візуальними стратегіями ми розуміємо 
застосування певних методів та прийомів, що 
спрямовані на створення ефективних дієвих 
зображень, які привертають увагу, викликають 
емоційний відгук та формують необхідне став-
лення до представлених ідей. Тобто, метою візу-
альної стратегії у формуванні плакату є створення 
виразної графічної форми-образу, що відповідає 
за естетичну складову плакату, робить його при-
вабливим в очах глядача. Ця форма-образ, наван-
тажена конотативною інформацією, дозволяє гля-
дачу проводити асоціації зі змістом зображення. 
Дослідниця О. Гладун вважає, що емоційна дія 
плакату формується саме через зображення, 
за допомогою форми та кольору, а не гасла, і 
що вищий ступінь емоційного захоплення, тим 
вищий ступінь дії плаката (Гладун, 2019 : 145). 
Дослідник Ю. Сосницький доводить, що най-
більш ефективними інструментами соціальної 
пропаганди в плакаті є колір, форма, композиція, а 
також, використання символів, гіпербол та контр-
асту (Сосницький, 2024 : 202). Формування візу-
альної стратегії плакату зумовлює у першу чергу 
пошук та створення художнього образу. Художній 

образ забезпечує загальний контекст, емоційний 
резонанс та графічний наратив, він може бути 
метафоричним, символічним або реалістичним, 
спрямованим на передачу основного повідо-
млення. А його візуальну форму забезпечує гра-
фічне зображення – конкретні візуальні елементи, 
що формують видиму частину плаката та безпо-
середньо впливають на його естетику та сприй-
няття. Відтак, графічне зображення та відповідні 
стильові прийоми його формування; типографіка; 
іконографія та символіка; візуальний наратив; 
психофізичні характеристики кольору а також, 
узгоджена робота композиційних засобів (гармо-
нія, рівновага, підпорядкування, пропорційність, 
єдність) забезпечують реалізацію візуальної стра-
тегії в плакаті. Відмітимо, що дієвість плакату 
буде забезпечена лише у тому випадку, коли буде 
досягнуто єдності та ідеального балансу між візу-
альною та комунікативною стратегіями.

Воєнна тематика несе суттєве образне та зміс-
тове навантаження. Типологія воєнного плакату 
включає досить широкий діапазон різноманітних 
жанрів, які відображають ідеологічні, політичні 
та соціальні аспекти епохи. До основних типів 
воєнного плакату можна віднести: патріотичний, 
мобілізаційний, глорифікаційний, економічний 
(фінансовий), рекрутський, сатиричний, ідеоло-
гічний, плакат-застереження тощо. Вони викону-
ють конкретні функції для результативного впливу 
на суспільну думку та формуються певним візу-
ально-тематичним сценарієм який визначається 
історико-політичними подіями та національними 
особливостями (Струс та Мельник, 2023 : 111). 

У даній статті розглянемо проблематику спів-
відношення комунікативних та візуальних стра-
тегій на прикладі рекрутських плакатів, що при-
значені для залучення нових солдатів до збройних 
сил. Такий тип плакатів містить заклики до гро-
мадян вступити до армії, часто підкреслюючи 
патріотичні мотиви, громадянський обов’язок, 
героїчні ідеали, або ж демонструючи складні мож-
ливі наслідки воєнних зі слабкою армією. Одні з 
найбільш відомих плакатів такого типу, створені у 
період глобального світового конфлікту – Першої 
світової війни, закликають приєднатись збройних 
сил та стали іконічними як у графічному дизайні 
так і у візуальній культурі загалом. Британський 
плакат Альфреда Літа із зображенням воєнного 
міністра лорда Гораціо Кітченера про вербування 
добровольців до армії «Твоя країна тебе потребує» 
(1915) надихнув три мільйони людей до вступу до 
британської армії ще до оголошення загального 
військового обов’язку у 1916 р. Вплив плакату був 
настільки результативним, що він став прообра-
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зом для великої кількості плакатів у різних краї-
нах, зокрема, через два роки, коли США вступили 
у війну, з’являється плакат Джеймса Монтгомері 
Флегга із зображенням дядька Сема «Я хочу, щоб 
ти був у армії США» (1917).

Комунікативна стратегія плакатів формується 
головною ідеєю – особисте звернення до гля-
дача, що реалізується словом «Ти», змушує не 
просто зупинити погляд на плакаті, але формує 
відчуття прямого залучення та особистої від-
повідальності. У цих плакатах також враховані 
національні особливості цільової аудиторії за 
рахунок використання культурно значущих сим-
волів. У британському плакаті образ лорда з еле-
ментами національної символіки легко знаходять 
свого глядача та дає розуміння, що звернення іде 
саме до британської аудиторії. Образ дядька Сема 
(персоніфікованого символу Сполучених Штатів 
Америки, сформованого ще у ХІХ ст.) у плакаті 
Дж. М. Флегга також безпомилково визначає свою 
аудиторію. Оскільки дядько Сем також сприйма-
ється як символ американського уряду, або «сові-
сті нації», апеляція до його образу в рекрутському 
плакаті є цілком обґрунтована та дуже дієва. Тобто 
наголос на ідеї, що резонує з конкретною аудито-
рією формує ефективну комунікативну стратегію 
при трансляції повідомлення. 

Візуальна стратегія даних плакатів форму-
ється відповідним до головної ідеї зображенням. 
Пряме звернення найкраще передає домінуючий 
композиційний та формальний акцент – один цен-
тральний образ, який дивиться прямо у вічі гля-
дача, доповнений текстом з прямим зверненням 
має сильний психологічний та емоційний вплив. 
У обидвох випадках головний художній образ 
плаката формує загально відома поважна особа, 
людина, яка втілює силу, авторитет та національну 
ідею. Ці художні образи використовують сильний 
візуальний емоційний елемент – погляд та жести 
персонажів. У британському плакаті лорд Кітче-
нер вказує на глядача пальцем формуючи відчуття 
невідворотності візуального та комунікативного 
контакту. У американській версії плакату періоду 
Першої світової війни дядько Сем був зображений 
з руками, впертими у боки, відтак, ефект був не 
такий сильний як очікувалося, оскільки така поза 
не дає чіткого посилу конкретній людині-глядачу, 
а сприймається більш загально. Загальновідома 
версія плакату, де дядько Сем вже вказує паль-
цем на глядача, з’явилась у період Другої світо-
вої війни і вже у цьому візуальному форматі стала 
іконічною у історії графічного дизайну (Meggs, 
1998 : 283). Це порівняння двох плакатів пока-
зує, як єдина комунікативна стратегія може бути 

дієвою чи менш дієвою маючи одну ніби не сут-
тєву відмінність. Композиційне та кольорове вирі-
шення плакатів загалом мають багато спільних 
рис. Обидва плакати використовують симетричну 
композицію з центральним розташуванням голов-
ного образу. Це допомагає сфокусувати увагу 
глядача на важливому елементі плакату. Відсут-
ність зайвих деталей робить плакат більш зрозу-
мілим і легко сприйнятним, акцентуючи увагу на 
основному повідомленні. Використання контр-
астних кольорів (наприклад, червоного, білого 
та синього) у плакаті з дядьком Семом підсилює 
його патріотичний характер та привертає увагу. 
У британському плакаті кольори більш стримані, 
але достатньо контрастні, щоб виділити головний 
образ та текст. Текстові елементи обох плакатів, 
зокрема, гасла «Your Country Needs YOU» та «I 
Want YOU for U.S. Army» розміщені таким чином, 
щоб бути легко помітними та зрозумілими. Вико-
ристання великих літер та чітких шрифтів під-
силює вплив повідомлення, роблячи його добре 
читабельним на відстані. 

Сучасний графічний дизайн трактують як 
комунікаційний, якщо він орієнтований на здій-
снення масової комунікації. При цьому візуальні 
вирішення вже не є метою, а стратегічним засобом 
досягнення комунікативної мети. Аналіз воєнних 
плакатів доводить об’єктивність такої тези. Візу-
альні рішення тут слугують засобом передачі 
стратегічного повідомлення, що сприяє досяг-
ненню загальної мети – впливу на свідомість та 
поведінку аудиторії.

Висновки. Аналіз візуальних та комунікатив-
них стратегій у дизайні воєнних плакатів дозволив 
глибше зрозуміти механізми впливу на суспільну 
свідомість у кризових ситуаціях. Основними стра-
тегіями комунікативного дизайну задля передачі 
інформаційного посилу у плакаті визначено ідей-
ний зміст, зрозумілість повідомлення, лаконіч-
ність, персоніфікація звернення, прямий заклик 
та контактні гасла, емоційний вплив, символізм 
ідеї, інформаційна насиченість та структурування 
інформації, культурна адаптація до аудиторії та 
локалізація змісту. Реалізацію візуальної страте-
гії в плакаті забезпечують графічне зображення, 
типографіка, іконографія та символіка, візуальний 
наратив, колір, композиційні засоби. Ефективне 
поєднання комунікативних послань та візуаль-
них образів у плакатах може суттєво посилити 
емоційний та психологічний вплив на аудиторію. 
Дослідження цих стратегій є важливим для роз-
робки нових підходів до створення інформаційних 
кампаній, які відповідають сучасним викликам і 
потребам суспільства.
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