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ОСОБЛИВОСТІ ВИКОРИСТАННЯ КІНЕТИЧНОЇ ТИПОГРАФІЇ 
У ВІДЕОКОНТЕНТІ YOUTUBE: ЛІРИЧНІ ВІДЕО 

 
У статті досліджено особливості використання кінетичної типографії в ліричних відео (музичні відео з тек-

стами), що отримали масштабну популяризацію і складають значну частину відеоконтенту YouTube. Розгляну-
то варіативність взаємозв’язку аудіовізуального дискурсу з текстовими кодами та моушн-дизайном. З’ясовано, 
що з творчої точки зору, ліричні відео можуть бути функціональним контентом, на відміну від музичних відео, 
оскільки вони представляють текст пісні в письмовій формі та заохочують слухачів зосередитися на вокалі, 
підспівувати або вивчати слова. Крім того, вони дозволяють застосовувати візуальну ідентичність, пов'язану 
з постановкою та виконавцем, зрештою слугуючи засобом брендингу. Дослідження виявило, що концепція лірич-
ного відео (відео з текстами пісень) включає два різні підходи використання кінетичної типографії, що пов'язані 
з функціональністю композиції та застосуванням графічних або текстових ресурсів: ефективна репрезентація 
текстового повідомлення (характерним є використання нейтрального шрифту, без зарубок, функціональних та 
впорядкованих композицій) та застосування художніх і креативних технік, в яких текст є лише ще одним гра-
фічним ресурсом (вирізняється використанням шрифтів із зарубками, рукописних шрифтів, сміливих композицій 
та колористики, що спрямованої на додаткове розкриття сенсового наповнення пісні). Кінетична типографія в 
другому підході виконує роль потужного семантичного елементу. На основі проаналізованої наукової літерату-
ри, констатовано, що в подальших дослідженнях особливостей використання кінетичної типографії в сучасному 
цифровому відеоконтенті доцільно звернутися до категоризації П. Переза Руфі. Виявлено, що у ліричних відео, 
представлених в сучасному відеоконтенті використані як шрифти з зарубками, так і без зарубок, але найбільш 
поширеним є рукописний шрифт, що імітує людський почерк (сприяє персоналізації тексту пісні, самої пісні та 
музичного відеокліпу). Виявлено, що використання шрифтів без зарубок, що позбавлені конотативних елементів, 
сприяє розширенню ідеологічного простору, підвищенню цінності інших ресурсів та змісту композиції.

Ключові слова: кінетична типографія, анімація, шрифт, ліричні відео, YouTube, моушн-дизайн, скрипти, 
шрифти без зарубок.
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FEATURES OF THE USE OF KINETIC TYPOGRAPHY IN VIDEO CONTENT 
ON YOUTUBE: LYRIC VIDEOS

The article examines the features of the use of kinetic typography in lyric videos (music videos with lyrics), which 
have received widespread popularity and constitute a significant part of the video content on YouTube media hosting. 
The variability of the relationship between audiovisual discourse and text codes and motion design is examined. It is 
found that from a creative point of view, lyric videos can be functional content, unlike music videos, since they present the 
lyrics of a song in written form and encourage listeners to focus on the vocals, sing along or learn the words. In addition, 
they allow the use of visual identity associated with the production and the performer, ultimately serving as a means of 
branding. The study revealed that the concept of lyrical video (video with song lyrics) includes two different approaches 
to the use of kinetic typography, which are related to the functionality of the composition and the use of graphic or text 
resources: effective representation of the text message (characterized by the use of a neutral font, sans serif, functional 
and orderly compositions) and the use of artistic and creative techniques in which the text is just another graphic resource 
(characterized by the use of serif fonts, handwritten fonts, bold compositions and colors aimed at additional disclosure of 
the meaning of the song). Kinetic typography in the second approach plays the role of a powerful semantic element. Based 
on the analyzed scientific literature, it was stated that in further studies of the features of the use of kinetic typography in 
modern digital video content, it is advisable to refer to the categorization of P. Perez Rufi. It was found that lyric videos 
presented in modern video content use both serif and sans-serif fonts, but the most common is the handwritten font that 
imitates human handwriting (contributes to the personalization of the song text, the song itself and the music video clip). 
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It was found that the use of sans-serif fonts, devoid of connotative elements, contributes to the expansion of ideological 
space, increasing the value of other resources and the content of the composition.

Key words: kinetic typography, animation, font, lyric videos, YouTube, motion design, scripts, sans-serif fonts.

Постановка проблеми. Кінетична типогра-
фія, як мистецтво анімації тексту отримала на 
сучасному етапі безпрецедентну популяризацію в 
цифровому контенті, зокрема вона широко вико-
ристовується у створенні різноманітних відео, що 
представлені на медіахостингах та в соціальних 
мережах (інтерв'ю, влоги, промовідео та ін.).

Кінетична типографія – ефективна техніка 
моушн-дизайну, що значно покращує відеокон-
тент, додає динаміки та візуальної привабливості, 
посилюючи інтерес користувача і не відволікає 
від основного кадру, оскільки літери рухаються в 
єдиному ритмі з контентом. Одним із найпопуляр-
ніших та найяскравіших застосувань кінетичної 
типографії в цифрових медіа є ліричні відео на 
платформі YouTube.

Аналіз досліджень. Активізація розвитку 
моушн-дизайну в другому – в першій половині 
третього десятиліття ХХІ ст. зумовила значний 
науковий інтерес до тих чи інших аспектів про-
блематики, в тому числі і до кінетичної типо-
графії. Серед українських дослідників питання, 
пов’язані з кінетичною типографією розглядають 
Н. Удріс-Бородавко (Удріс-Бородавко, 2018) – 
авторка здійснює вдалу спробу виявити основні 
причини «співіснування протилежних тенденцій 
домінування візуальних образів у комунікативній 
практиці та поширеного використання вербальних 
текстів у графічному дизайні, уточненням поняття 
«типографія» в контексті соціальної комунікації 
та формулюванням рекомендацій для дизайнерів-
практиків» (Удріс-Бородавко, 2018: 227); аналізу 
етапів розвитку анімованої типографії в моушн-
дизайні присвячено публікацію М. Опалєва та 
К. Саввіної (Оавлєв, Саввіна, 2014); І.  Здольник, 
І. Довженко та С. Потаніна (Здоьник, Довженко, 
Потаніна, 2016) фокусують дослідницьку увагу на 
питанні особливостей створення кінетичної типо-
графіки; виявленню провідних тенденцій розви-
тку типографії у вебдизайні присвячено статтю 
І. Костенка (Костенко, 2025) – автор аналізує її 
вплив на формування креативного мислення і 
творчого потенціалу фахівців у галузі візуальної 
комунікації; деякі перспективи розвитку шрифта 
в мультимедійному дизайні розглянуто Н. Дядюх-
Богатько та Я. Куць (Дядюх-Богатько, Куць, 2013); 
інтегративні шрифти та особливості їх застосу-
вання в контексті художніх особливостей кіне-
тичної типографіки розглянуто Н.  Стребіж та 
Н. Дядюх-Богатько (Стребіж, Дядюх-Богатько, 

2021); В. Ходосов (Ходосов, 2024) здійснює дослі-
дження еволюції та варіативності застосування 
кінетичної типографії, «форми моушн-дизайну, 
яка анімує текст для створення динамічних візу-
альних ефектів» (Ходосов, 2024: 521); особли-
вості типографічного аспекту анімованих титрів 
у кінематографі на початку цифрової доби аналі-
зують О. Чуєва та М. Чолій (Чуєва, Чолій, 2019). 
Таким чином, можна констатувати, що кінетична 
типографія недостатньо досліджена в контексті 
її використання в цифровому контенті, що зумов-
лює актуальність стаття.

Мета статті – виявити особливості викорис-
тання кінетичної типографії в сучасному цифро-
вому контенті на прикладі ліричних відео, розмі-
щених на медіаплатформі YouTube. 

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Кінетична типографія – це мистецтво анімації 
тексту для створення руху та плинності, завдяки 
чому слова виділяються на екрані. На відміну від 
статичного тексту, вона включає динамічні еле-
менти, такі як переходи, масштабування та зміни 
кольору, ідеально синхронізуючись з музикою, 
закадровим голосом або іншими компонентами, 
щоб перетворити ідеї на захопливі повідомлення 
(Ходосов, 2024: 521–522). Як одна з ключових 
тенденцій моушн-дизайну 2025 р., кінетична 
типографія набуває популярності цифровому про-
сторі, завдяки здатності захоплювати користувачів 
та посилювати наратив. Кінетична типографія, як 
техніка анімації тексту, має на меті «передавати 
та виражати емоції через рух тексту», зазвичай 
з використанням програм редагування, таких як 
Adobe After Effects (Lems, 2021: 4). 

Використання тексту як активного ресурсу в 
аудіовізуальному дискурсі присутнє в аудіовізу-
альному продукті практично з самого початку 
кінематографії (наприклад, міжтитри та субти-
три німих фільмів, коли письмові тексти на будь-
якому носії не знімалися). Телебачення успадку-
вало використання тексту від кінематографа, але 
ще більш функціональним чином, спочатку через 
фотографічні ресурси, а пізніше в електронному 
та цифровому форматі (O’Keeffe, 2014). 

Музичний кліп – це «аудіовізуальний текст, 
що піддається детальному аналізу як такий, так 
і як акт візуальної комунікації», таким чином, 
контент-аналіз зосереджуватиметься «на коду-
ванні спостережуваних властивостей у текстах» 
(Rodríguez López, 2014: 279). Ліричне відео або 
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лірик-відео – це піджанр музичного відео, що 
репрезентує засобами текстових кодів весь вер-
бальний зміст пісні (зазвичай він синхронізований 
з аудіодоріжкою). Тобто іншими словами, ліричне 
відео – це музичне відео з текстом пісні. Незважа-
ючи на те, що ліричні відео є досить економічним 
форматом, воно здобуло неабиякої популярності 
через YouTube та інші онлайн-платформи (Selva-
Ruiz, 2014: 346–347). 

На думку дослідників, можливим попередником 
(майже протомузичним відео) може бути послі-
довність пісні «Subterrean Homesick Blues» у доку-
ментальному фільмі про Боба Ділана «Don't Look 
Back» (1967 р., режисер Д. Пеннебейкер). Однак 
послідовність знаків не повністю відображає 
текст пісні, тому його не можна кваліфікувати як 
ліричне відео. Ця концепція згодом була відтворена 
в музичних відео, таких як «Mediate» гурту INXS 
(1987 р.), «Like Dylan in the Movies» гурту Belle & 
Sebastian (1996 р.), «Jerusalem» Стіва Ерла (2002 р.) 
та «Salty Eyes» гурту The Matches (2006 р.). На 
думку Д. Сельви-Руіза (2014: 348), ранніми при-
кладами відео з текстом пісні є «Sign O' The Times» 
(1987 р.) Прінса та «Praying for Time» (1990 р.) 
Джорджа Майкла. Натомість на думку К. О'Кіфа, 
першим прикладом ліричного відео доцільно вва-
жати відео R.E.M. на пісню «Fall On Me» (1986 р.) 
(O’Keeffe, 2014), хоча в цілому відображення пись-
мового тексту на екрані було дуже поширеною 
рисою в хіп-хоп та реп-кліпах у 1980-ті рр.– на 
початку 1990-х рр. Однак ці тексти відтворювали 
не весь текст вокалу, а лише кілька слів (напри-
клад, пісня шведської співачки Нене Черрі «I Got 
You Under My Skin» (1990 р.). У хіп-хопі та репі 
посил, що передається через вокал пісні, зазвичай 
займає центральне місце, саме тому музичні відео 
представляють їх у письмовій формі.

Популярність ліричних відео підтверджується 
не лише його репрезентацією у цифровому кон-
тенті, але і тим, що у 2014 р. MTV, телевізійна 
мережа, що спеціалізується на музиці (що належить 
медіагрупі Viacom та має франчайзингові станції на 
численних національних ринках), створила катего-
рію «Найкраще відео з текстами пісень» у щорічній 
премії MTV Video Music Awards. 

За словами К. О'Кіффа, користувачі-творці, 
які ототожнюються з архетипом фаната, схильні 
заповнювати прогалини в «офіційному» контенті 
своїх улюблених виконавців власними творіннями 
(O’Keeffe, 2014). Таким чином, відео з текстами 
пісень стало феноменом, який з'явився на YouTube 
раніше за Vevo, дочірню компанію відеоканалу 
Google, що виникла в результаті угоди з великими 
звукозаписними лейблами. Користувачі вимагали 

контенту від музичних виконавців на YouTube і ство-
рювали його самі, коли звукозаписні лейбли його 
не надавали. Враховуючи аудіовізуальний характер 
платформи, користувачі-продюсери не обмежували 
себе завантаженням відео без зображень і покла-
данням виключно на аудіодоріжку. Замість цього 
вони почали створювати фан-відео, спочатку вико-
ристовуючи статичні зображення виконавців (ані-
мовані чи ні) або обкладинки альбомів, потім вклю-
чаючи відеокліпи з інших творів, у тому, що деякі 
автори називають UMV (User Music Video) (Sedeño, 
2012: 1231; Williams, 2015: 31), і, нарешті, викорис-
товуючи самі тексти пісень для створення формату, 
який виділяє текстовий контент. 

На сучасному етапі ліричні відео зазвичай 
випускаються до публікації синглів або офіційних 
музичних відео, і вони не завжди містять аудіо-
візуальні записи, натомість у більшості випадків 
повністю монтуються за допомогою цифрових 
зображень та ресурсів. Д. Перез Руфі (Pérez Rufí, 
2018: 10) пропонує таку типологізацію нових спе-
ціалізованих форматів музичних відео з текстом: 

– «танцювальне відео» (музичне відео, засно-
ване на виконанні хореографічного танцю під 
сингл, не обов'язково за участю самих виконавців);

– «передогляди» (або попередні перегляди 
кількох секунд відео чи аудіо пісні), відео, що слу-
гують аудіовізуальною підтримкою для реміксів;

– живі версії, виконані на одній сцені (на від-
міну від безлічі сцен, які іноді показують у музич-
ному відео);

– монтажі, засновані на нових версіях пісні 
(наприклад, відео Шакіри «Chantaje (Salsa Version) 
ft. Maluma», поширене на YouTube/Vevo). 

Варто зазначити, що у випадку музичних віде-
окліпів використання типографії було скоріше 
епізодичним, або періодичним – зазвичай типо-
графія використовувалася функціонально (напри-
клад, для позначення назви пісні або виконавців), 
для виділення слів або рядків тексту в пісні, коли 
не створювало контрасту або не служило контр-
апунктом до її змісту. 

Відео з текстами пісень можна розглядати як 
ідеальний формат для багатоплатформових стра-
тегій розповсюдження, спрямованих на диверси-
фікацію каналів, через які звукозаписні компанії 
поширюють свою продукцію, тим самим розши-
рюючи свої комунікаційні стратегії новими мож-
ливостями в рамках дедалі ширших та амбітніших 
планів культурного маркетингу. На творчому рівні 
відео з текстами пісень надають більшого зна-
чення цифровій графіці та її численним варіантам, 
використовуючи зв'язок між графічним дизайном 
та музичними відео. 
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На основі аналізу ліричних відео Д. Перез-Руфі 
(Pérez Rufí, 2018: 12) констатує наявність кількох 
категорій, що вирізняються особливостями вико-
ристання кінетичної типографії:

1. Відео з текстами пісень, засновані на зйомці 
або фотографуванні сцен, у яких тексти можуть 
з'являтися дієгетично або екстрадієгетично  
(в окремих випадках текст є статичним); у цьому 
типі відео кількість шрифтів зазвичай обмежена, 
а фокус на змісті постановки спільний із самими 
текстами пісень;

2. Відео з текстами пісень, повністю змонто-
ване в цифровому форматі, без будь-якої реальної 
постановки, яка була б знята або сфотографована. 
Засноване на методах постпродакшн-монтажу, 
воно зазвичай зосереджується на самих текстах 
пісень, а не на іншому контенті, заохочуючи дослі-
дження та використання всіх формальних та дис-
курсивних можливостей, які дозволяє цифровий 
монтаж, таким чином надаючи пріоритет худож-
ньому над функціональним.

3. Функціональне відео з текстами пісень. 
Ближче до традиційного караоке-відео, воно під-
порядковує застосування ефектів продакшену або 
постпродакшену представленню текстового змісту 
пісні найефективнішим та найчіткішим способом. 
Мета полягає в оптимізації розбірливості тексту 
пісні, що призводить до статичних текстів або 
дуже обмежених ефектів руху та скорочення різ-
номанітності шрифтів до однієї або двох сімейств, 
що забезпечують гарну читабельність.

4. Змішане відео з текстами пісень. Врахову-
ючи широкий спектр можливостей, що пропону-
ються як музичними відео загалом, так і відео з 
текстами пісень зокрема, ми вважаємо доцільним 
використовувати ширшу та менш точну кате-
горію, щоб охопити всі практики, які не впису-
ються чітко у вищезгадані категорії. Дискурсивні 
можливості відео з текстами пісень численні та 
обмежуються лише константами, які визначають 
їхню природу як аудіовізуальних продуктів, що 
обслуговують музичну тему, графічно представ-
ляючи текст пісні, що становить вокальний зміст 
пісні. Гібридне відео з текстами пісень також 
може виникнути в результаті поєднання раніше 
категоризованих моделей.

У ліричному відео професійного контенту 
слова на екрані скоріше візуалізують емоції, ритм 
та енергію пісні. Показовим прикладом є відео з 
текстом пісень таких виконавців, як Тейлор Свіфт 
або Біллі Айліш, в яких кожен рух і колір переходу 
підсилюють настрій та емоції їхніх пісень. Щодо 
ліричних відео, що створені за допомогою цифро-
вої графіки, в сучасному відеоконтенті представ-

лено різноманітні варіанти використання кінетич-
ної типографії, починаючи від найкреативніших 
анімаційних творів для двох синглів Еда Ширана 
і закінчуючи більш традиційними кліпами Енріке 
Іглесіаса чи Phía Sau Một Cô Gái – вони являють 
собою практично караоке-відео з текстами пісень, 
накладеними на фотографії виконавця. Таким 
чином, більш складні відео стають майже аніма-
ційними короткометражками, в яких текст займає 
центральне місце. Отже, формат ефективніше 
передає тон і цінності, пов'язані як з піснею, так 
і з ідентичністю, створеною для виконавця або 
конкретного музичного проєкту. На думку дослід-
ників, ліричні відео, створені за допомогою циф-
рової графіки, репрезентують власну дієгезу мож-
ливих світів або артикуляції формальних ресурсів 
з абсолютною незалежністю від посилань на 
реальний світ, що дозволяє використовувати 
широкий спектр можливостей на службі худож-
нього бачення творців (Pérez Rufí, 2018: 14).

У ліричних відео, представлених в сучасному 
відеоконтенті використані як шрифти з зарубками, 
так і без зарубок, але найбільш поширеним є руко-
писний шрифт, що імітує людський почерк. Вико-
ристання категорії рукописних шрифтів може бути 
пов'язане з бажанням персоналізувати не лише 
текст пісні, але й саму пісню та музичний віде-
окліп. Окрім того, у другому десятилітті ХХІ ст. 
скрипти стали широко поширеними шрифтами, 
більше того, їх використання значно зросло, аж до 
того, що вони стали модним явищем. Хоча раніше 
в графічному дизайні їх використання було обме-
жено через потенційні проблеми з читабельністю 
та неформальністю (Williams, 2015), протягом 
останніх років вони стали поширеним ресурсом у 
композиціях, пов'язаних із сучасною та спочатку 
нішевою естетикою: хіпстерською естетикою, 
яка виникла з ностальгії та смаку до ретро- та 
вінтажних стилів. Шрифти Script сприяли цьому 
ностальгічному використанню форматів та тех-
нік створення, які давно витіснила оцифрування 
методів виробництва, стаючи модним текстом, 
спочатку в більш нішевих та ексклюзивних соці-
альних контекстах, а пізніше в більш мейнстрим-
них, промислових та комерційних. Шрифти Script 
у моді, а відео з текстами пісень стали підпорядко-
ваними сучасним тенденціям у типографській та 
візуальній композиції.

Окрім того, поширеними лишаються і шрифти 
без зарубок – суворі, нейтральні, холодні та над-
звичайно функціональні. Шрифти без зарубок 
одночасно настільки позбавлені конотативних 
елементів, що розширюють свій ідеологічний 
всесвіт, підвищуючи цінність інших ресурсів 
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та змісту композиції. Таким чином, нейтраль-
ність шрифтів без засічок робить їх «губками», 
які поглинають повідомлення, що передається 
змістом пісні, особистістю виконавця чи іншими 
ресурсами, присутніми в дискурсі. Наприклад, 
ліричне відео «Phía Sau Một Cô Gái» Субін Хоанг 
Сона надзвичайно функціональне в цьому сенсі 
та демонструє прагнення усунути майже всі емо-
ції у використанні тексту. У випадку відео з тек-
стом Енріке Іглесіаса «Duele el corazon» ця емо-
ція чи конотація, передана текстом, походить не 
з типографської категорії, а від поєднання роз-
мірів шрифтів, їхньої композиції, вирівнювання 
та навіть кольору, таким чином виділяючи одні 
слова над іншими. Натомість відео MC Hariel та 
MC Pedrinho «4M No Toque» не має на меті при-
вернути увагу до самого тексту, а радше до вико-
навців та змісту їхнього повідомлення, хоча типо-
графія є кінетичною та дуже динамічною за своїм 
виглядом та загальною типографічною компози-
цією. Таким чином, використання типографічних 
категорій повертається до типове для музичних 
відео у стилі реп та хіп-хоп 1990-х рр.

Висновки. З творчої точки зору, ліричні відео 
можуть бути функціональним контентом, на від-
міну від музичних відео, оскільки вони представ-
ляють текст пісні в письмовій формі та заохочу-
ють слухачів зосередитися на вокалі, підспівувати 
або вивчати слова. Крім того, вони дозволяють 

застосовувати візуальну ідентичність, пов'язану з 
постановкою та виконавцем, зрештою слугуючи 
засобом брендингу. Концепція ліричного відео 
(відео з текстами пісень) включає два різні під-
ходи до використання кінетичної типографії, що 
пов'язані з функціональністю композиції та засто-
суванням графічних або текстових ресурсів. 

Першим підходом є ефективна репрезентація 
текстового повідомлення (характерним є викорис-
тання нейтрального шрифту, без зарубок, функціо-
нальних та впорядкованих композицій). Його про-
тилежністю є застосування художніх і креативних 
технік, в яких текст є лише ще одним графічним 
ресурсом (вирізняється використанням шрифтів із 
зарубками, рукописних шрифтів, сміливих компо-
зицій та колористики, що спрямованої на додат-
кове розкриття сенсового наповнення пісні). Кіне-
тична типографія в другому підході виконує роль 
потужного семантичного елементу.

У ліричних відео, представлених в сучасному 
відеоконтенті використані як шрифти з заруб-
ками, так і без зарубок, але найбільш поширеним 
є рукописний шрифт, що імітує людський почерк 
(сприяє персоналізації тексту пісні, самої пісні та 
музичного відеокліпу). Виявлено, що викорис-
тання шрифтів без зарубок, що позбавлені коно-
тативних елементів, сприяє розширенню ідео-
логічного простору, підвищенню цінності інших 
ресурсів та змісту композиції.
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